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La Confesercenti

Fondata a Roma nel 1971, la Confesercenti
€ una delle principali associazioni delle
imprese in Italia.

Essa rappresenta oltre 270.000 imprese del
commercio, turismo, servizi, dell'artigianato
e delle Piccole e Medie Imprese dell'industria,
capaci di dare occupazione ad oltre 800.000
persone in Italia.

La missione della Confesercenti € quella di
rappresentare il mondo delle piccole e medie
imprese che, con il loro dinamismo, assicurano
crescita economica ed occupazionale in Italia
e in Europa.

Su questi principi si fonda la Confesercenti
Provinciale di Brindisi (Brindisi Centro
Associazione Commercianti), nata nel 1995
per volonta di un piccolo numero di
commercianti che riteneva si potesse
pretendere di piu dalle istituzioni per lo
sviluppo del settore e che in poco meno di
dieci anni € diventata la seconda Associazione
di Categoria piu importante della Provincia
di Brindisi, con un proprio esponente
all'interno del Consiglio della Camera di
Commercio.

Oggi aderiscono alla nostra Associazione
circa 3.500 imprenditori dei vari settori ed &
attiva sul territorio con diverse Federazioni
di Categoria (ANVA, Assoturismo, FIBA, Settore
Moda - FISMO, Federpubblicita, Assotabaccai,
ecc.) impegnate a livello locale e provinciale
nella tutela dei diritti dei propri iscritti.
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Il palazzo piu brutto della Citta

Cari amici,

ci ripresentiamo a Voi ringraziandoVi, in
primis, per l'attenzione accordataci al
primo numero del Nostro “progetto”;
un progetto che, ricordo, ha come
obiettivo principale quello di avvicinarCi
e di ascoltare I'intero territorio e le sue
esigenze. Tanti e vari sono gli argomenti
che trattiamo in questo numero ma,
vorrei esprimere alcune considerazioni,
in questo editoriale, sul nuovo parcheggio
che sorgera al posto dell’ ex cinema Di Giulio a Brindisi. In realta,
il mio desiderio nasce da una lettera inviatami da un cittadino
di Brindisi a cui, al solo scopo di non sottrarmi al confronto e
con l'idea che la valorizzazione del territorio passi attraverso un
dibattito costruttivo, ho prontamente risposto sottolineando
I'importanza, per la citta, dell'istituzione di un'isola pedonale e
di una zona commerciale come quella che é stata realizzata. In
realta, pero, tale intervento non é stato terminato; mancano i
servizi minimi ed una viabilitd coerente con la destinazione che
si € voluta dare al nostro “centro commerciale naturale”. Pur
tuttavia, ritengo (e la posizione e condivisa dall'intera Giunta
Confesercenti) che I'isola pedonale possa e debba trasformarsi
in un volano per il commercio cittadino. Il tema “ parcheggi” é
una questione importante e continuerd sempre a sottolineare
che € necessario individuare strutture da destinare a parcheggi
multi piano o sotterranei per evitare quello che € successo a
Corso Roma, dove si € sacrificato un pezzo di citta allo scopo di
far parcheggiare le auto sul corso, dimenticando invece di “liberare
dai residenti” la zona limitrofa di Piazza Anime. Ribadisco,
pertanto, che se é necessario trasformare il Palazzo Di Giulio, ex
cinema, in un parcheggio multipiano fruibile da cittadini e
visitatori, &€ bene che questo progetto si attui, anzi che addirittura
si prosequa su questa strada. Traffico, ingorghi, mancanza di
parcheggi e difficoltd degli operatori commerciali troveranno,
cosi, la giusta soluzione.

Ricordo, inoltre, che bisogna innanzitutto pensare a chi ha bisogno
dell'auto per i propri spostamenti, a chi proviene da fuori cittd
0 a chi desidera usufruire del centro cittadino: il parcheggio
multipiano sara la degna risposta a queste problematiche.
Finalmente, ed € questo che dovrebbe far riflettere, si utilizzera
un edificio che € in stato di abbandono da circa sette anni: Brindisi
deve uscire dalla sua IMMOBILITA" e se, cosi facendo, si dard
nuova linfa alla mobilita pubblica ed al commercio, la Nostra e
la Vostra citta fard un passo in avanti sulla via della crescita.
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Saldi di fine stagione

UN APPUNTAMENTO IMPORTANTE
MA CHE RISCHIA DI DISTRUGGERE IL SETTORE

Il futuro della distribuzione dei
settori abbigliamento, calzature
ed accessori, cosi come del sistema
moda in generale, € sempre piu
legato ad alcuni processi e
fenomeni ineludibili, quali
innovazione di prodotto e di
servizio, ricerca, formazione,
globalizzazione e crescita
dimensionale delle imprese. Oggi,
di fronte ad una accelerazione
delle dinamiche di cambiamento

costrette a sopportare, ad iniziare
dal vertiginoso incremento dei costi
di affitto. Di fronte a questo
scenario molte imprese di
produzione hanno modificato il loro
posizionamento sul mercato,
cercando, con adeguate campagne
marketing e di comunicazione, di
raggiungere un target piu alto,
investendo molto nel prodotto e
nella ricerca di nuovi materiali e
tecniche di produzione,

aggiunte, oltre quelle sopra
richiamate, |I'aumento della
concorrenza derivante dalla Grande
Distribuzione, la creazione ed il
consolidamento di forme di vendita
nuove come gli Outlet Center, la
normativa fiscale in tema di
rimanenze di magazzino che
“punisce” le imprese che vendono
meno, la revisione al rialzo degli
Studi di Settore e I['attuale
normativa in materia di vendite

e ad un incremento
della concorrenza
anche internazionale
€ indispensabile capire
le tendenze del futuro,
perché € oggi che si
devono trovare
risposte adeguate al
cambiamento sempre
piu rapido che il
settore sta vivendo e
rispondere con spirito
propositivo alle sfide
che il mercato pone
in modo sempre piu
pressante alle imprese
del dettaglio moda. La

promozionali e di
saldi di fine
stagione. Il nostro
compito € dunque
quello di ricercare
delle possibili
soluzioni a questi
problemi e studiare
delle strategie che
possano rilanciare il
settore, far tornare
a crescere la
domanda interna e,
magari, abbinare lo
sviluppo turistico
dell'ltalia ad un
aumento delle

crisi del settore € in
parte legata al ridimensionamento
del mercato interno che ha visto
scendere progressivamente ed
inesorabilmente la quota di reddito
che le famiglie dedicano
all'abbigliamento (quota passata
dall'11% degli anni ottanta al 7%
del 2007). A complicare il gia
difficile scenario c'e il
deterioramento del reddito delle
famiglie registrato negli ultimi 5
anni e l'aumento dei costi di
struttura che le aziende sono

delocalizzando per ridurre i costi di
produzione e compensando il calare
della domanda interna con
I'apertura di nuovi mercati
emergenti quali la Russia, I'India,
il Brasile, ecc. Questa strategia, che
pure sta dando un qualche risultato,
non puo pero essere applicata al
settore della distribuzione
commerciale al dettaglio. Il nostro
settore si ¢ trovato invece ad
affrontare una interminabile serie
di difficolta alle quali vanno

vendite agli stranieri
in visita nel nostro paese. Questo
¢ il motivo che ha indotto alcuni
imprenditori a dare vita alla FISMO
(Federazione ltaliana del Settore
Moda). La nuova Presidenza
regionale, scegliendo il tema dei
saldi quale argomento prioritario,
ha deciso di attivarsi
immediatamente per cercare di
costruire il giusto canale di dialogo
con la Regione Puglia ed arrivare
alla apertura di un tavolo di
trattative per la revisione

























































